OO PRO VELO

Leitbild und Strategie
Lignes directrices et Stratégie

Strategie-Workshop 12.09.2020
Atelier Stratégique 12.09.2020
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Ablauf / Déroulement

Zeit (h) Beschrieb Ort

10.151710.50 Begrussung und Einleitung Plenum

10.5071 11.10 Fragen der RV zu Leitbild und Strategiepapier werden beantwortet Plenum

11.107 11.40 Vorstellung der Schwerpunkte Plenum

11.457 12.15 Gruppenarbeiten Station 1: Brainstorming Diverse Raume

12.1571 12.45 Mittagspause Plenum

Gruppenarbeiten Station 2: Konsolidierung und Vorbereitung der
Prasentation

12.457 13.30

Diverse Raume

13.3071 13.45 Préasentation der Inputs Plenum

13.4571 14.15 Abschluss und nachste Schritte Plenum
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Strategische Planung

Strategie
Wo wollen wir hin?
Was wollen wir erreichen?

Strategieumsetzung
Wie kommen wir
dorthin?

Wie kénnen wir die
Strategie umsetzen?

Analyse
Wo stehen wir?

E BOVM
www.bvmberatung.net



Planification stratégigue

Stratégie
Ou allons-nous ?
Que voulons-nous faire ?

Mi se en Tuvr e
strategie

Comment s'y rendre ?
Comment pouvons-nous
mettre en T uv
stratégie ?

Analyse
Ou en sommes-nous ?

E BOVM
www.bvmberatung.net



Partizipativer Prozess




Processus participatif




Lebhafte & sichere Velokultur Schweiz

Hauptziel 2024
Mehr Alltags-Velofahrende in der Schweiz

HAnitrich

Aktivitaten Regionalverbande (RV) und Geschaftsstelle (GS) Pro Velo Schweiz
Fundraising, Mitglieder, Werte, Zusammenarbeit RV und GS
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Leitbild

Gultigkeit
12 Jahre

Zweck

I Richtschnur / Wegweiser / Lichtstrahl in eine erfolgreiche Zukunft
i Verlassliches, gemeinsames und verbindliches Fundament

i Gibt Orientierung

T Vision: Dorthin wollen wir. Unser Leitstern
I Mission: Das sind unsere Stossrichtungen.
T Werte: Auf diese Weise arbeiten wir.
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Lignes directrices

Validité ;
12 ans

Objet :

- Orientation / Signalisation / Un faisceau lumineux pour un avenir réussi
- Une base fiable, commune et contraignante

- Donne une orientation

Vision : C'est la que nous voulons aller. C6 e s t étaile polaie.
Mission : Ce sont nos objectifs.
Valeurs : C'est ainsi que nous travaillons.
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STRATEGIEPAFPIER 2021-2024

MEHR ALLTAGS-VELOFAHRENDE IN DER SCHWEIZ
Steigerung der Velofahrien in der Schweiz

MITGLIEDERZUWACHS
Steigerung der Zuwachsrate

BESSERE VELOINFRASTRUKTUR
Die Tatigkeit und der Regionalverband tragen zur Verbesserung der Infrastruktur bei

GROSSERE BEKANNTHEIT IN DER OFFENTLICHKEIT
Steigerung der Bekanntheit der Marke Pro Velo in der Offentlichkeit

STRATEGISCHE SCHWERPUNKTE

-
PROFESSIONALISIERUNG EINHEITLICHER VELOGESETZGEBUNG MITGLIEDERWERBUNG
DER ZUSAMMENARBEIT MARKENAUFTRITT
Die Synergien zwischen Die Marke von Pro Velo Pro Velo gestaltet die Die Velo-Community und
den Regionalverbanden wird durch ein gemeinsa- Velogesetzgebung der Finanzhaushalt von
werden verstarkt, Prozesse mes Corporate Design und und verhilft ihr zur Pro Velo werden gestarkt.

vereinfacht, die Dienstleis-
tung der Geschaftsstelle
wird erhdht.

eine CD[DOFETE Identity
gestarkt.

Umsetzung.

STRATEGISCHE PROJEKTE 2021/2022

Die Austauschplattformen fordern den intemen Austausch, dienen als Ideenpool fur die Regionalverbande und
AUSTAUSCHPLATTFORMEN \rerhelfen Zur harmonls::hen Memungsblldung
SOCIAL MEDIA Alle Somal Medla Kanale von Pro Velo dlenen dazu Synerglen Zu nutzen Botschaﬂen und Informalmnen
auszutaus::hen und d|e Re|chw3|te und Bekannthen Zu stmgern
E|ne harmon|5|erte Pro Velo Websne starl-cl dle Aussenmrkung dle Formulare 5|nd an dle gemeinsame Datenbank

PRO VELO WEBSITE angebunden der Aufbau ist mltgllederonentlert und die Informationen sind aktuell.

Eln QBI'I"IEIHSEITIBS CRM ermogllcm eine RESSDUFCEHSCHDHUHQ und verhlndert Zwelspurlgl-celten

L gezielte Mitgliederaktionen konnen gemacht werden.
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Leitbild, Strategie, Jahresplanung
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